48
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1.1. Область применения программы
[bookmark: _Toc150695623][bookmark: _Toc156294567][bookmark: _Toc210825752][bookmark: _Toc210825859][bookmark: _Toc210825966][bookmark: _Toc210826073][bookmark: _Toc210826181][bookmark: _Toc210826289][bookmark: _Toc210826397][bookmark: _Toc210826505][bookmark: _Toc210826614][bookmark: _Toc210826723][bookmark: _Toc210826832]Рабочая программа раздела МДК 03.03.03 Продвижение продукта в интернете является частью программы подготовки специалистов среднего звена по специальности 53.02.02 Музыкальное искусство эстрады (по видам), вид – Эстрадное пение. Квалификация «Артист, преподаватель, руководитель эстрадного коллектива».

1.2. Место дисциплины в структуре программы подготовки специалистов среднего звена
Раздел «Продвижение продукта в интернете» включена в МДК Основы финансовой грамотности, основы предпринимательской деятельности в социально-культурной сфере, продвижение продукта в интернете по специальности 53.02.02 Музыкальное искусство эстрады (по видам), вид – Эстрадное пение.

         1.3. Цели и задачи изучения дисциплины
Целью изучения раздела «Продвижение продукта в интернете» является развитие у обучающихся знаний, навыков и компетенций, необходимых для организации эффективной деятельности и продвижения рекламных кампаний и услуг в сфере культуры в сети Интернет.
Задачи курса включают в себя: 
· формирование у обучающихся необходимых знаний в области интернет-маркетинга;
· ознакомление с техниками, алгоритмами, программным обеспечением и технологическими решениями, применяемыми в данной сфере;
· формирование и развитие у обучающихся методических и практических умений, актуальных для интернет-маркетинга;
· формирование практических навыков анализа и экспериментирования с основными методами и инструментами, используемыми в рамках изучаемой дисциплины.

1.4. Требования к уровню освоения содержания дисциплины
Артист, преподаватель, руководитель эстрадного коллектива должен обладать общими компетенциями (далее  ОК), включающими в себя способность: 
	Код
компетенции
	Формулировка 
компетенции
	Знания, умения

	ОК 01
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам
	Умения: 
- распознавать задачу и/или проблему в профессиональном и/или социальном контексте; 
- анализировать задачу и/или проблему и выделять её составные части; 
- определять этапы решения задачи; выявлять и эффективно искать информацию, необходимую для решения задачи и/или проблемы; 
- составлять план действия; 
- определять необходимые ресурсы;
- владеть актуальными методами работы в профессиональной и смежных сферах; реализовывать составленный план; 
- оценивать результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью наставника)
Знания: 
- актуальный профессиональный и социальный контекст, в котором приходится работать и жить; 
- основные источники информации и ресурсы для решения задач и проблем в профессиональном и/или социальном контексте;
- алгоритмы выполнения работ в профессиональной и смежных областях; 
методы работы в профессиональной и смежных сферах; 
- структура плана для решения задач;
- порядок оценки результатов решения задач профессиональной деятельности.

	ОК 02
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности


	Умения: 
- определять задачи для поиска информации; определять необходимые источники информации; планировать процесс поиска; 
- структурировать получаемую информацию; 
- выделять наиболее значимое в перечне информации; оценивать практическую значимость результатов поиска; 
- оформлять результаты поиска, применять средства информационных технологий для решения профессиональных задач; 
- использовать современное программное обеспечение; 
- использовать различные цифровые средства для решения профессиональных задач. 
Знания: 
- номенклатура информационных источников, применяемых в профессиональной деятельности; 
- приемы структурирования информации; 
формат оформления результатов поиска информации, современные средства и устройства информатизации; 
- порядок их применения и программное обеспечение в профессиональной деятельности в том числе с использованием цифровых средств.

	ОК 03
	Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях.
	Умения: 
- определять актуальность нормативно-правовой документации в профессиональной деятельности; 
- применять современную научную профессиональную терминологию; 
- определять и выстраивать траектории профессионального развития и самообразования; 
- выявлять достоинства и недостатки коммерческой идеи; презентовать идеи открытия собственного дела в профессиональной деятельности; 
- оформлять бизнес-план; рассчитывать размеры выплат по процентным ставкам кредитования; 
- определять инвестиционную привлекательность коммерческих идей в рамках профессиональной деятельности; 
- презентовать бизнес-идею; 
- определять источники финансирования
Знания: 
- содержание актуальной нормативно-правовой документации; 
- современная научная и профессиональная терминология; 
- возможные траектории профессионального развития и самообразования; 
- основы предпринимательской деятельности; 
- основы финансовой грамотности; 
- правила разработки бизнес-планов; 
- порядок выстраивания презентации; 
- кредитные банковские продукты

	ОК 04
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде
	Умения: 
- организовывать работу коллектива и команды; 
взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами в ходе профессиональной деятельности
- использовать теоретические сведения о личности и межличностных отношениях;
- разрешать конфликтные ситуации и способствовать их предотвращению;
Знания: 
- психологические основы деятельности коллектива, психологические особенности личности; 
- особенности профессиональной этики; 
- роль этики в повышении эффективности культурно-досуговой организации



Рабочая программа составлена в соответствии с Рабочей программой воспитания и календарным планом воспитательной работы https://noki53.ru/about/education/informatsiya-o-metodicheskikh-i-inykh-dokumentakh/programma-vospitaniya/
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2.1 Объём времени и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объем часов

	Объем ОП, час. (всего), в том числе:
	28

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	19

	Самостоятельная работа обучающегося 
	9

	Промежуточная аттестация: контрольная работа – в 6 семестре



2.2 Тематический план

	
Наименование разделов и тем
	Объём ОП, ч
	Обязательные учебные часы
	Сам.
ч
	Формируемые компетенции

	
	
	Лекц. 
	Практ.
	
	

	Введение
	1
	1
	
	
	ОК 01
ОК 02
ОК 03

	Раздел I. Интернет-рынок
	4
	2
	1
	1
	

	1.1. Основы продвижения
	1
	1
	
	
	

	1.2. Целевая аудитория
	2
	1
	
	
	

	Промежуточная аттестация
	3
	
	1
	1
	

	Раздел II. Разработка и запуск контента
	9
	4
	3
	2
	ОК 01
ОК 03
ОК 04
ОК 05
ОК 06


	2.1. Создание контента
	3
	2
	1
	
	

	2.2. Стратегии и инструменты продвижения
	2
	1
	1
	
	

	2.3. Этика и продвижение в искусстве
	1
	1
	
	
	

	Промежуточная аттестация 
	3
	
	1
	2
	

	Раздел III. Продажа и продвижение итогового проекта
	10
	2
	4
	4
	ОК 04
ОК 05
ОК 06

	3.1. Итоговый проект
	10
	2
	4
	4
	

	Контрольная работа
	4
	
	2
	2
	

	ИТОГО
	28
	10
	9
	9
	
	







2.3 Распределение учебной нагрузки по семестрам

	Вид учебной работы
	Всего
	Номер семестра

	
	
	6

	Обязательные учебные занятия, час., 
из них
	19
	19

	Практические занятия
	9
	9

	Самостоятельная работа
	9
	9

	ВСЕГО
	28
	28

	Вид итогового контроля
	
	Контрольная работа


	
2.4. Содержание учебной дисциплины

Введение
Предмет, цель и задачи, его структура и взаимосвязь с профилирующими предметами специализации. Изложение программных требований по предмету. Характеристика специальной литературы. Тематика проектов.

Раздел I. Интернет-рынок

0. Основы продвижения.
  - Что такое СММ?
  - Значение СММ для искусства и культурного сектора.
  - Обзор популярных социальных медиа-платформ.

0. Целевая аудитория.
  - Определение целевой аудитории.
  - Особенности аудитории в разных социальных сетях.
  - Исследовательские методы для определения интересов и потребностей аудитории.

Раздел II. Разработка и запуск контента

0.   Создание контента.
1. Визуальный контент
  - Основы графического дизайна.
  - Фотография и видеосъемка для соцсетей.
  - Работа с графическими редакторами (например, Canva, Photoshop).
2. Текстовый контент
  - Основы написания постов.
  - Создание привлекательных заголовков и описаний.
  - Коммуникация с аудиторией.
3.  Адаптация контента
  - Интеграция визуальных и текстовых материалов.
  - Форматы контента для разных платформ (Теlegram, Одноклассники, ВКонтакте).
4.  Практическое задание
  - Создание контент-плана для своей работы или проекта.

0. Стратегии и инструменты продвижения.
1.  Органический и платный трафик
  - Разница между органическим и платным продвижением.
  - Использование хештегов и геолокаций.
2. Реклама в соцсетях
  - Основы настройки рекламных кампаний.
  - А/Б тестирование рекламы.
3. Аналитика и оценка результатов
  - Инструменты для отслеживания эффективности 
  - Как интерпретировать данные и корректировать стратегии.
4.  Практическое задание
  - Разработка и запуск рекламной кампании для своего проекта.

0.   Этика и продвижение в искусстве.
1.  Этические аспекты СММ
  - Права на изображения и авторские права.
  - Этические дилеммы в маркетинге.
2.  Устойчивое продвижение
  - Как продвигать искусство с учетом социальной ответственности.
  - Примеры успешных кейсов.

Промежуточная аттестация
Контрольная работа по всем темам второго раздела (устная – опрос).

Раздел III. Продажа и продвижение итогового проекта

3.1.    Итоговый проект.
1. Подготовка финального проекта
  - Разработка полноценной СММ-кампании для художественного проекта.
  - Подбор целевой аудитории, создание контента, планирование рекламы.
2.  Презентация проектов
  - Презентация работ перед аудиторией.
  - Обсуждение полученных результатов и выводов.
3.  Обратная связь и анализ
  - Обсуждение успешных и неудачных примеров.
  - Получение мнений от преподавателей и однокурсников.

[bookmark: _Toc232695303][bookmark: _Toc240127966]
3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

3.1. Требования к материально-техническому обеспечению

Реализация программы раздела «Продвижение продукта в интернете» требует наличие учебного кабинета. Для реализации курса имеется учебно-аудиторный фонд, включающий в себя учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, практических занятий.
Оборудование учебного кабинета:
- посадочные места по количеству обучающихся;
- рабочее место преподавателя;
- комплект учебно-наглядных пособий.
Технические средства обучения: персональный компьютер (ноутбук), мультимедийное оборудование (при необходимости). В наличии необходимый комплект лицензионного программного обеспечения.

3.2. Список информационных источников

Перечень рекомендуемых учебных изданий, дополнительной литературы.

Основная литература

1. Агафонов А. Сетевой маркетинг. Система рекрутирования в интернете / А. Агафонов. - М.: Омега-Л, 2019 - 128 c. 
2. Байков, В. Д. Интернет. Поиск информации. Продвижение сайтов / В.Д. Байков. - М.: БХВ-Петербург, 2023. - 156 c. 
3. Бухаркова, О. В. Имидж лидера. Технология создания и продвижения. Тренинговая программа / О.В. Бухаркова, Е.Г. Горшкова. - М.: Речь, 2023. - 222c. 
4. Горбачев, М. Дистрибуция и продвижение продукта на рынке. Практическое руководство / М. Горбачев, Я. Газин. - М.: Феникс, 2022. - 160 c.
5. Душкина, М. Р. PR и продвижение в маркетинге. Коммуникации и воздействие, технологии и психология / М.Р. Душкина. - М.: Книга по Требованию, 2022. - 262 c. 
6. Разумовская, А. Л. PRO движение. Технологии эффективного продвижения услуг / А.Л. Разумовская. - М.: Питер, 2023. - 182 c.
7. Черенков А.А. интернет и маркетинговые исследования // Маркетинг и маркетинговые исследования в России. –-2018. – № 2 – С. 12 –15
8. Шаповалов В.А. Маркетинговый анализ / В.А. Шаповалов – Ростов н/Д: Феникс, 2019 – 156 с.


Дополнительная литература

1. Багрин Ю. интернет как новый маркетинговый канал // Маркетинг и реклама. – 2017 – № 11 – С.8-10.
2. Вирин Ф. Ю. интернет-маркетинг / Ф.Ю. Вирин- М.: Кнорус, 2018– 388 с.
3. Феоктистова Е.М. Маркетинг: теория и практика / Е.М. Феоктистова, И.Н. Красюк – М. В. Школа, 2018 – 324 с.

Интернет-ресурсы
1. ФГБУ культуры «Российская государственная библиотека искусств «Искусство помогать искусству»» http:// liart.ru/ru/pages/sites/dram/ 
2. Единое окно доступа к образовательным ресурсам http://window.edu.ru/ 
3. Образовательные ресурсы интернета http://www.alleng.ru/edu/ 
4. Портал «Гуманитарное образование» http://www.humanities.edu.ru/ 
5. Федеральный портал «Российское образование» http://www.edu.ru/ 
6.  Федеральное хранилище «Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов» http://school-collection.edu.ru/ 
7. Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов http://fcior.edu.ru     

3.3 Методические рекомендации преподавателям

Программа предусматривает проведение теоретических и практических занятий. При изучении курса рекомендуется широкое использование наглядных пособий, специальной литературы, методического материала.

Промежуточная аттестация по всем темам раздела 1.

Проверяются следующие знания:
1. Интернет-рынок
1. Основы продвижения 
1. Целевая аудитория
Умения:
1. Оперировать основными понятиями.
1. Правильно передавать информацию, используя различные средства коммуникации. 
Содержание задания:
В контрольной работе студент должен устно ответить на следующие вопросы (в форме опроса):
1. Основы продвижения 
1. Целевая аудитория
Промежуточная аттестация на 1 час.

Промежуточная аттестация по всем темам раздела 2.

Проверяются следующие знания:
· Разработка и запуск контента
· Создание контента
· Стратегии и инструменты продвижения
· Этика и продвижение в искусстве
Умения:
1. Разработать и запустить контент
Содержание задания:
В контрольной работе студент должен устно (в форме опроса) ответить на следующие вопросы:
· Создание контента
· Стратегии и инструменты продвижения
· Этика и продвижение в искусстве
Промежуточная аттестация рассчитана на 1 час.

Контрольная работа 

Контрольная работа по всем разделам в форме защиты СММ-кампании для художественного проекта.
Проверяются следующие знания:
· Продажа и продвижение итогового проекта
· Итоговый проект
Умения:
1. Разработать полноценную СММ-кампанию для художественного проекта
Содержание задания:
Подготовить и презентовать СММ-кампанию для художественного проекта.
Требования к выполнению:
Презентация работ должна быть перед аудиторией.
Контрольная работа рассчитаны на 2 часа.
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4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ КУРСА

	[bookmark: _Hlk152334357]Код ПК, ОК
	Критерии оценки результата 
(показатели освоенности компетенций)
	Формы контроля и методы оценки

	
ОК 01 
ОК 02
ОК 03
ОК 04
ОК 05
ОК 06
ПК 3.1
ПК 3.3

	· осуществляет разные формы работы с аудиторией неограниченного возраста по привитию навыков чтения, развитию культуры, информационной и цифровой грамотности;
· применяет законы и нормативы по в сфере культуры в практической деятельности;
· ведет учетную документацию учреждения культуры; 
· составляет планы, отчеты и их анализа;
· проводит маркетинговые исследования рынка культурных услуг, формирования спроса на услуги;
подготавливает и анализирует статистические данные организации досуговой деятельности
	Контрольная работа, защита курсового проекта, экзамен. Интерпретация результатов выполнения практических заданий, оценка решения ситуационных задач, оценка тестового контроля.



Программа контроля качественной реализации требований по предмету включает в себя следующие виды контроля: текущий (по домашним самостоятельным заданиям), устный опрос, итоговый - контрольная работа.

	№ п/п
	Наименование разделов и тем
	Формы контроля


	Раздел I. Интернет-рынок

	1.1.
	Основы продвижения
	Дискуссия, эссе

	1.2.
	Целевая аудитория
	Анкета, интервью, SWOT-анализ

	Раздел II. Разработка и запуск контента

	2.1.
	Создание контента
	Каркас проекта

	2.2.
	Стратегии и инструменты продвижения
	Смета, анализ грантодателей

	2.3.
	Этика и продвижение в искусстве
	Пост для краудфандинга

	Раздел III. Продажа и продвижение итогового проекта

	3.1
	Итоговый проект
	Анонс, контент-план

	
	Контрольная работа в форме защиты СММ-кампании для художественного проекта
	Презентация, ответы на вопросы
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[bookmark: _Toc223595458][bookmark: _Toc240127968]ЛИСТ ПЕРЕУТВЕРЖДЕНИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ


Рабочая программа Продвижение продукта в интернете 
одобрена на 2026/2027 учебный год на заседании предметно-цикловой 
комиссии Социально-культурная деятельность__________
от 16 мая 2025 г., протокол № 9 
Председатель ПЦК _Т.Е. Малыгина___
	(Инициалы и фамилия)



Рабочая программа: _________________________________________________
__________________________________________________________________
одобрена на 20__/20__ учебный год на заседании предметно-цикловой 
комиссии	
от	20	г., протокол №	
Председатель ПЦК	
 (подпись)	   (инициалы и фамилия)



Рабочая программа: _________________________________________________
__________________________________________________________________
одобрена на 20__/20__ учебный год на заседании предметно-цикловой 
комиссии	
от	20	г., протокол №	
Председатель ПЦК	
 (подпись)	   (инициалы и фамилия)



Рабочая программа: _________________________________________________
__________________________________________________________________
одобрена на 20__/20__ учебный год на заседании предметно-цикловой 
комиссии	
от	20	г., протокол №	
Председатель ПЦК	
(подпись)	   (инициалы и фамилия)
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[bookmark: _Toc223595459][bookmark: _Toc240127969]ЛИСТ РЕГИСТРАЦИИ ИЗМЕНЕНИЙ, ВНЕСЕННЫХ В РАБОЧУЮ ПРОГРАММУ
	Номер изменения
	Номер листа
	Дата внесения изменения
	ФИО ответственного за внесение изменения
	Подпись
ответственного за внесение изменения
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