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1. Пояснительная записка
1.1. Область применения программы
Рабочая программа дисциплины ОП.12 Продвижение продукта в интернете является частью основной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 54.02.02 Декоративно-прикладное искусство и народные промыслы (по видам) углубленной подготовки, утверждённым приказом Минпросвещения России от 19.07.2023 N 547 "Об утверждении федерального государственного образовательного стандарта среднего профессионального образования по специальности 54.02.02 Декоративно-прикладное искусство и народные промыслы (по видам)" (Зарегистрировано в Минюсте России 23.08.2023 N 74939)
1.2. Место дисциплины в структуре программы подготовки
специалистов среднего звена

Дисциплина ОП.12 Продвижение продукта в интернете в структуре основной профессиональной образовательной программы принадлежит к общепрофессиональному циклу ОП.00.
Рабочая программа может быть использована в следующих областях профессиональной деятельности выпускников. 
Область профессиональной деятельности выпускников:
- художественное проектирование и изготовление изделий декоративно-прикладного искусства; 
-образование художественное в детских школах искусств, детских художественных школах, других учреждениях дополнительного образования, общеобразовательных учреждениях, учреждениях СПО.
1. 3. Цель и задачи дисциплины
Целью дисциплины ОП.12 Продвижение продукта в интернете является:
- развитие у обучающихся знаний, навыков и компетенций, необходимых для организации эффективной деятельности и продвижения рекламных компаний и услуг в сфере культуры в сети Интернет.
    Задачами курса являются:
- формирование у обучающихся необходимых знаний в области интернет-маркетинга;

- ознакомление с техниками, алгоритмами, программным обеспечением и технологическими решениями, применяемыми в данной сфере;

- формирование и развитие у обучающихся методических и практических умений, актуальных для интернет-маркетинга;

- формирование практических навыков анализа и экспериментирования с основными методами и инструментами, используемыми в рамках изучаемой дисциплины.

1.4. Требования к уровню освоения дисциплины
Художник-мастер, преподаватель готовится к следующим видам деятельности:

-Творческая и исполнительская деятельность (изготовление изделий декоративно-прикладного искусства индивидуального и интерьерного назначения).
-Производственно-технологическая деятельность (изготовление бытовых предметов прикладного характера на традиционных художественных производствах, в организациях малого и среднего бизнеса).
-Педагогическая деятельность (учебно-методическое обеспечение образовательного процесса в детских школах искусств, детских художественных школах, других учреждениях дополнительного образования, в общеобразовательных учреждениях, учреждениях СПО). 
Художник-мастер, преподаватель должен обладать общими компетенциями, включающими в себя способность:
ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным 
контекстам;
ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные 
технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;
ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;
ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской 
Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста;
ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и 
межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения;
ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках.
Производственно-технологическая деятельность.
Художник-мастер, преподаватель должен обладать профессиональными компетенциями:
ПК 1.6. Владеть культурой устной и письменной речи, профессиональной терминологией.

ПК 1.7. Использовать компьютерные технологии при проектировании изделий традиционного прикладного искусства.

ПК 1.8. Представлять художественные изделия по собственным композициям для участия в различных выставках и конкурсах.

В результате изучения дисциплины ОП.12 Продвижение продукта в интернете обучающийся должен:
иметь практический опыт:
Сбора, обработки, анализа данных для эффективной маркетинговой деятельности, продвижения различных рекламных кампаний в сети Интернет.
В результате обучения студент должен знать:

· сущность и структуру интернет-маркетинга, его роль в жизни современного человека;

· специфику, техники, алгоритмы, программное обеспечение и технологические решения, применяемыми в данной сфере;

· технологию и методику интернет-маркетинга;

уметь:

· анализировать ситуации и самостоятельно выбирать наиболее эффективную стратегию интернет-маркетинга;

· реализовать данную стратегию в данной сфере с использованием различных техник и алгоритмов;

· анализировать и экспериментировать с основными методами и инструментами, используемыми в рамках изучаемой дисциплины;

· контролировать и совершенствовать собственную практику в каждой конкретной ситуации.

Образовательная деятельность при освоении образовательной программы или отдельных ее компонентов организуется в форме практической подготовки.

Рабочая программа составлена в соответствии с рабочей программой воспитания и календарным планом воспитательной работы https://noki53.ru/about/education/informatsiya-o-metodicheskikh-i-inykh-dokumentakh/programma-vospitaniya/
          Образовательная деятельность при освоении образовательной программы или отдельных ее компонентов организуется в форме практической подготовки.

          Образовательная деятельность при освоении образовательной программы или отдельных ее компонентов организуется с использованием средств электронного обучения,  с применением дистанционных образовательных технологий .

электронные дидактические материалы

· образовательные видеофильмы

· фоторепродукции картин, памятников архитектуры и скульптуры, фотоизображения окружающего мира (природы и общества) и т.п.

В зависимости от целей занятий могут использоваться электронная почта, социальные сети, мессенджеры.

В зависимости от целей занятий могут использоваться электронная почта, социальные сети, мессенджеры.

2. Структура дисциплины
2.1. Объём времени, выделяемый на дисциплину
Обязательная  аудиторная нагрузка 32 часа, Время изучения  7 семестр.
2.2 Тематический план
Специальность – 54.02.02 «Декоративно-прикладное искусство и народные промыслы» (по видам)
Форма обучения – очная
	Наименование разделов и тем
	Макс.

ч
	Кол-во аудиторных часов при заочной форме обучения

(в том числе по программе воспитания)
	

	
	
	теоретич.
	Инд.
	Практ.
	

	
	32
	1
	1
	8
	

	IV курс 7 семестр 


	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Раздел I. Интернет-рынок.
	4
	4
	
	
	

	1.1. Основы продвижения
	2
	2
	
	
	

	1.2. Целевая аудитория
	2
	2
	
	
	

	Раздел II. Разработка и запуск контента.
	18
	18
	
	
	

	2.1. Создание контента.
	6
	6
	
	
	

	2.2.Стратегии и инструменты продвижения.
	6
	6
	
	
	

	2.3. Этика и продвижение в искусстве.
	6
	6
	
	
	

	Раздел III. Продажа и продвижение итогового проекта.
	6
	
	
	6
	

	3.1. Итоговый проект.
	6
	
	
	6
	

	Контрольная работа 
	4
	
	
	4
	


2.3 Распределение учебной нагрузки по семестрам 
Специальность – 54.02.02 «Декоративно-прикладное искусство и народные промыслы» (по видам)
Форма обучения – очная
	Вид учебной работы
	Количество часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	32

	в том числе:
	

	обязательная аудиторная нагрузка (всего),  из них:
	32

	
	

	
	

	Промежуточная аттестация 7 семестр – контрольная работа


2.4.  Содержание дисциплины
Раздел I. Интернет-рынок.

1.1. Основы продвижения.

  - Что такое СММ?

  - Значение СММ для искусства и культурного сектора.

  - Обзор популярных социальных медиа-платформ.

1.2. Целевая аудитория.

  - Определение целевой аудитории.

  - Особенности аудитории в разных социальных сетях.

  - Исследовательские методы для определения интересов и потребностей аудитории.

Раздел II. Разработка и запуск контента.
2.1.   Создание контента.

1. Визуальный контент

  - Основы графического дизайна.

  - Фотография и видеосъемка для соцсетей.

  - Работа с графическими редакторами (например, Canva, Photoshop).

2. Текстовый контент

  - Основы написания постов.

  - Создание привлекательных заголовков и описаний.

  - Коммуникация с аудиторией.

3.  Адаптация контента

  - Интеграция визуальных и текстовых материалов.

  - Форматы контента для разных платформ (Теlegram, Одноклассники, ВКонтакте).

4.  Практическое задание

  - Создание контент-плана для своей работы или проекта.

2.2. Стратегии и инструменты продвижения.
1.  Органический и платный трафик

  - Разница между органическим и платным продвижением.

  - Использование хештегов и геолокаций.

2. Реклама в соцсетях

  - Основы настройки рекламных кампаний.

  - А/Б тестирование рекламы.

3. Аналитика и оценка результатов

  - Инструменты для отслеживания эффективности 

  - Как интерпретировать данные и корректировать стратегии.

4.  Практическое задание

  - Разработка и запуск рекламной кампании для своего проекта.

2.3.   Этика и продвижение в искусстве.

1.  Этические аспекты СММ

  - Права на изображения и авторские права.

  - Этические дилеммы в маркетинге.

2.  Устойчивое продвижение

  - Как продвигать искусство с учетом социальной ответственности.

  - Примеры успешных кейсов.

Раздел III. Продажа и продвижение итогового проекта.
3.1.    Итоговый проект.

1. Подготовка финального проекта

  - Разработка полноценной СММ-кампании для художественного проекта.

  - Подбор целевой аудитории, создание контента, планирование рекламы.

2.  Презентация проектов

  - Презентация работ перед аудиторией.

  - Обсуждение полученных результатов и выводов.

3.  Обратная связь и анализ

  - Обсуждение успешных и неудачных примеров.

  - Получение мнений от преподавателей и однокурсников.

Контрольная работа

Время выполнения: 4 ч.

3. условия реализации ПРОГРАММЫ дисциплины
3.1. Требования к материально-техническому обеспечению
       Технические средства обучения: персональный компьютер (ноутбук), мультимедийное оборудование.
В наличии необходимый комплект лицензионного программного обеспечения.

3.2. Список информационных источников
I. Основная:

1. Агафонов А. Сетевой маркетинг. Система рекрутирования в интернете / А. Агафонов. - М.: Омега-Л, 2019 - 128 c. 

2. Байков, В. Д. Интернет. Поиск информации. Продвижение сайтов / В.Д. Байков. - М.: БХВ-Петербург, 2023. - 156 c. 

3. Бухаркова, О. В. Имидж лидера. Технология создания и продвижения. Тренинговая программа / О.В. Бухаркова, Е.Г. Горшкова. - М.: Речь, 2023. - 222 c. 

4. Горбачев, М. Дистрибуция и продвижение продукта на рынке. Практическое руководство / М. Горбачев, Я. Газин. - М.: Феникс, 2022. - 160 c.

5. Душкина, М. Р. PR и продвижение в маркетинге. Коммуникации и воздействие, технологии и психология / М.Р. Душкина. - М.: Книга по Требованию, 2022. - 262 c. 

6. Разумовская, А. Л. PRO движение. Технологии эффективного продвижения услуг / А.Л. Разумовская. - М.: Питер, 2023. - 182 c.

7. Черенков А.А. интернет и маркетинговые исследования // Маркетинг и маркетинговые исследования в России. –-2018. – № 2 – С. 12 –15

8. Шаповалов В.А. Маркетинговый анализ / В.А. Шаповалов – Ростов н/Д: Феникс, 2019 – 156 с.

II. Дополнительная:

1. Багрин Ю. интернет как новый маркетинговый канал // Маркетинг и реклама. – 2017 – № 11 – С.8-10.
2. Вирин Ф. Ю. интернет-маркетинг / Ф.Ю. Вирин- М.: Кнорус, 2018– 388 с.

3. Феоктистова Е.М. Маркетинг: теория и практика / Е.М. Феоктистова, И.Н. Красюк – М. В. Школа, 2018 – 324 с.

Интернет-ресурсы
1. ФГБУ культуры «Российская государственная библиотека искусств «Искусство помогать искусству»» http:// liart.ru/ru/pages/sites/dram/ 
2. Единое окно доступа к образовательным ресурсам http://window.edu.ru/ 

3. Образовательные ресурсы интернета http://www.alleng.ru/edu/ 

4. Портал «Гуманитарное образование» http://www.humanities.edu.ru/ 

5. Федеральный портал «Российское образование» http://www.edu.ru/ 

6.  Федеральное хранилище «Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов» http://school-collection.edu.ru/ 

7. Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов http://fcior.edu.ru     

3.3. Методические рекомендации преподавателям

Программа дисциплины знакомит учащихся с сущностью, структурой и видами интернет-маркетинга. Материал изучается с учетом последовательного освоения теоретического и практического курса.

Программа предусматривает проведение теоретических и практических занятий. При изучении курса рекомендуется широкое использование наглядных пособий, специальной литературы, методического материала.

Большое значение в усвоении данного предмета имеют посещения и участие студентов в дискуссионных мероприятиях учреждений культуры с последующим их анализом.

3.4. Методические рекомендации по организации самостоятельной 
работе обучающихся

Целью самостоятельной работы по учебной дисциплине «Продвижение продукта в интернете», является развитие познавательной самостоятельности студентов; систематизации, закрепления и углубление теоретических знаний, формирование умений использовать различные источники информации, самостоятельности мышления, способностей к саморазвитию, развития исследовательских умений.

 Задания являются конкретизацией лекционного материала и соответствуют основным его темам.

В данных методических рекомендациях описаны виды внеаудиторной самостоятельной работы.

Изучение предполагает выполнение следующих работ:
· поиск источников информации по заданной теме;

· изучение литературы по проблемам курса;

· работа с конспектом лекции (обработка текста);

· подготовку к контрольным работам;

· подготовка к практическим заданиям.

Основными формами контроля внеаудиторной самостоятельной работы студентов по дисциплине являются контрольные работы и опросы.

Основные требования к результатам работы:
· уровень освоения студентом учебного материала;

· соответствие выполненного задания предлагаемой теме;

· глубина и качество проработки основных разделов темы,

· умения студента использовать теоретические знания при выполнении практических заданий;

· оригинальность предлагаемых решений.

В соответствии с государственными требованиями студент должен знать:

· сущность и структуру интернет-маркетинга, его роль в жизни современного человека;

· специфику, техники, алгоритмы, программное обеспечение и технологические решения, применяемыми в данной сфере;

· технологию и методику интернет-маркетинга;

уметь:

· анализировать ситуации и самостоятельно выбирать наиболее эффективную стратегию интернет-маркетинга;

· реализовать данную стратегию в данной сфере с использованием различных техник и алгоритмов;

· анализировать и экспериментировать с основными методами и инструментами, используемыми в рамках изучаемой дисциплины;

· контролировать и совершенствовать собственную практику в каждой конкретной ситуации.

4. Контроль и оценка результатов освоения курса
Контроль и оценка результатов освоения курса осуществляется преподавателем в процессе проведения учебных занятий, выполнения обучающимися индивидуальных заданий. Промежуточная аттестация по очной форме обучения проходит в форме контрольной работы в 7 семестре. 
Контроль знаний и умений студентов отвечает следующим требованиям:
· планомерности и систематичности;

· объективности (научной обоснованности);

· всесторонности (уровня сформированности основ профессиональной деятельно​сти);

· индивидуальности (учета индивидуальных качеств студента);

· экономичности (оценки в короткий срок);

· тактичности (спокойной, деловитой обстановки).

Контрольно-измерительные материалы разработаны по отдельным разделам и охватывают весь объем содержания учебной дисциплины по очной формы обучения.

Программа контроля включает знания:

· сущности и структуры интернет-маркетинга, его роли в жизни современного человека;

· специфики, техники, алгоритмов, программного обеспечения и технологических решений, применяемых в данной сфере;

· технологии и методики интернет-маркетинга;

умения:

· анализировать ситуации и самостоятельно выбирать наиболее эффективную стратегию интернет-маркетинга;

· реализовать данную стратегию в данной сфере с использованием различных техник и алгоритмов;

· анализировать и экспериментировать с основными методами и инструментами, используемыми в рамках изучаемой дисциплины;

· контролировать и совершенствовать собственную практику в каждой конкретной ситуации.

Основными формами контроля знаний студентов по дисциплине являются.
Программа контроля качественной реализации требований по дисциплине включает в себя следующие виды контроля: текущий (по домашним самостоятельным заданиям), рубежный (периодический) устный опрос, итоговый Дифференцированный зачёт / контрольная работа.

Текущий контроль стимулирует регулярную, напряженную и целенаправленную работу студентов, активизирует их познавательную деятельность, определяет уро​вень овладения умениями самостоятельной работы. Осуществляется методом устной проверки (ответы на вопросы).

Периодический (рубежный) контроль позволяет определить качество изучения студентами учебного материала по разделам, темам дисциплины. Он осуществляет​ся методами практической проверки (заданий); стандартизированного контроля (устный опрос).
Итоговый контроль направлен на проверку конечных результатов обучения по дисциплине, выявление степени овладения студентами системы знаний, умений и навыков.

Во всех видах контроля используются методы самоконтроля и взаимопроверки, которые активизируют познавательную деятельность студента, воспитывают созна​тельное отношение к процессу обучения.
Результаты контроля знаний и умений студентов выражаются в оценке. Оценка – это определение и выражение в условных знаках – баллах, а также в оценочных су​ждениях преподавателя степени усвоения знаний и умений, установленных про​граммой (по пятибалльной системе). Оценка имеет большое образовательное и вос​питательное значение, организующее воздействие.
Оценка знаний и умений студентов отвечает следующим требованиям:
· объективности (действительный уровень усвоения учебного материала);

· индивидуального характера (уровень знаний конкретного студента);

· гласности (должна быть оглашена);

· обоснованности (должна быть мотивированной и убеждающей, соотноситься с самооценкой и мнением учебной группы).

Критерии итоговых и текущих оценок знаний и умений студентов по дисциплине Продвижение продукта в интернете:

«5» (отлично) - за глубокое и полное овладение содержанием учебного материала, в котором студент легко ориентируется, владение понятийным аппаратом, за умение связывать теорию с практикой, решать практические задачи, высказывать и обосновывать свои суждения. Отличная отметка предполагает грамотное, логическое изложение ответа. 

«4» (хорошо) - если студент полно освоил учебный материал, владеет понятийным аппаратом, ориентируется в изученном материале, осознанно применяет знания для решения практических задач, грамотно излагает ответ, но содержание и форма ответа имеют отдельные неточности.
«3» (удовлетворительно) - если студент обнаруживает знание и понимание основных положений учебно​го материала, но излагает его неполно, непоследовательно, допускает неточности в определении понятий, в применении знаний для решения практических задач, не умеет доказательно обосновать свои суждения.
«2» (неудовлетворительно) - если студент имеет разрозненные, бессистемные знания, не умеет выделять главное и второстепенное, допускает ошибки в определении понятий, искажает их смысл, беспорядочно и неуверенно излагает материал, не может применять знания для решения практических задач.
Таким образом, совокупность видов, форм, методов контроля позволяют получить достаточно точную и объективную картину обученности обучающихся по дисциплине и добиться высокого качества подготовки студентов в соот​ветствии с требованиями ФГОС СПО.

Контрольная работа 
Зачёт по всем разделам в форме контрольно-тестовых заданий.

Проверяются следующие знания:

· Продажа и продвижение итогового проекта
· Итоговый проект
Умения:

· Разработать полноценную СММ-кампанию для художественного проекта

Содержание задания:

Подготовить и презентовать СММ-кампанию для художественного проекта.

Требования к выполнению:

Презентация работ должна быть перед аудиторией.

Контрольная работа рассчитаны на 4 часа.
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